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Сучасні тенденції розвитку міжнародного туризму мають  

позитивний характер. На  частку сучасного міжнародного ринку 
туристичних послуг припадає майже 6 % світового валового 
національного продукту, 5 % усіх податкових зборів та 7 % світових 
інвестицій. Соціально-економічна природа та специфіка міжнародного 
туризму дозволили сформулювати такі закономірності його 
функціонування: 

- попит і пропозиція на ринку міжнародних туристичних послуг 
формуються під дією об’єктивно-суб’єктивних умов та факторів. 
Розвиток міжнародного туризму залежить від великої кількості 
національних і міжнародних соціально-економічних, політичних, 
культурних і технічних факторів; 

- залежність розвитку національного ринку туристичних послуг 
від рівня соціально-економічного розвитку країн. Високий і стабільний 
економічний розвиток  держав и забезпечує стабільний розвиток  
туристичної індустрії тих країн, які мають значні туристично-
рекреаційні ресурси; 

- зростання кількості прибуттів іноземних відвідувачів та 
грошових надходжень від міжнародного туризму. Кількість 
міжнародних туристичних прибуттів у 2010 р. сягнула 935 млн. осіб, 
що на 260 млн. перевищує показник 2000 р.; 

- нерівномірний розподіл міжнародних туристичних потоків у 
світі. Так, протягом багатьох років перше місце серед країн в’їзного 
туризму займає Франція – 76,8 млн. осіб за 2009 р., друге місце у 2009 
р. займали США – 54,9 млн. осіб.; 

- порушення рівноваги в одному з секторів народного 
господарства країни може вплинути на розвиток туризму. Так, 
перевиробництво цукру у країнах Карибського басейну у 60-х роках 
ХХ ст. стало поштовхом до розвитку в них туристичної індустрії; 

-  циклічність розвитку ринку міжнародних туристичних 
послуг. Ринок міжнародних туристичних послуг є частиною світової 
економіки, якій притаманна певна нерівномірність розвитку.; 

- регулювання розвитку міжнародного туризму (ліцензування, 
сертифікація і стандартизація). 


